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Ronald Inglehart (1934 - 2021)

Mejor diseño de políticas 

y desarrollo humano

Fortalecimiento

de la sociedad civil

Impulsa la investigación en socio- 

logía, ciencia política, psicología y 

economía, ofreciendo una pers- 

pectiva longitudinal única.

Fomento del diálogo intercultural

¿Por qué se 

benefician la 

humanidad y los 

colombianos de la 

Encuesta Mundial 

de Valores?
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Ayuda a anticipar transformaciones

sociales como el activismo juvenil, el 

populismo o la secularización.

Comprensiónde 

tendenciasglobales

Al resaltar tanto los valores comparti-

dos como la diversidad, promueve la 

comprensión mutua en un mundo

interconectado.

Permite políticas públicas alinea-

das con los valores locales, aumen-

tando sueýcaciay legitimidad.

Brinda respaldo empírico a movi-

mientos que buscan equidad, de-

rechos humanos y reformas de-

mocráticas.

Promocióndel 

conocimientocientífico

Politólogo estadounidense. Profesor en la Universidad de Míchigan; 

director de la Encuesta Mundial de Valores.



The

inglehart-welzel 

world culture 

map 2023

Source: World Values Survey & 

European Values Study (2005-2022) 

www.worldvaluessurvey.org 

https://europeanvaluesstudy.eu/
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1824 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96

Total

2018 2024

Comfenalco Antioquia 8 % 10 %

Comfandi 10 % 9 %

Comfama 10 % 9 %

Compensar 18 % 7 %

Colsubsidio 14 % 4 %

Cafam 13 % 3 %

Otro 4 % 57 %

Región

Norte
(Caribe)

264
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Antioquia

864

Total 

Antioquia

768 96

Total 

Antioquia

(sin Valle 

de Aburrá)

Valle de 

Aburrá

96

Bajo 

Cauca

96

Magdalena 

Medio

96

Nordeste

96

Norte

96

Occidente

96

Suroeste

96

Oriente

96

Urabá



Los titulares
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99 %

89 %

97 %

30 %
32 %

82 %

77 %

68 %
64 %

120%

100%

80%

60%

40%

20% 

0%

Familia Amigos Tiempo libre Política Trabajo Religión
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Ola 7 - 2018 Ola 8 - 2024

Género Las mujeres privilegian más la familia, el tiempo libre 

y la religión, y menos la política.

Clase 

social

Las clases media y alta privilegian más el tiempo 

libre, la política y el trabajo. La clase baja valora 

más la religión.

Regiones 

del país

La religión es más importante en la región Caribe 

y menos importante en Bogotá. En las regiones 

Centro-Oriente y Cafetera es menos importante la 

política. En Caribe y Sur-Occidente son más 

importantes los buenos modales, y en Caribe la 

responsabilidad.

Antioquia 

vs. resto
En Antioquia es más importante el trabajo y menos 

importante la política.

Las mujeres toleran más a homosexuales y menos a 

desmovilizados.

La clase alta tiene menos disposición a tolerar a 

desmovilizados y más a homosexuales, y la clase 

baja menos tolerancia a personas de otra raza.

Se mencionó menos disposición a tolerar a personas 

de otra raza en el Caribe y la región Sur-Occidente, a 

inmigrantes Sur-Occidente y Bogotá, a homosexuales 

en Caribe, a personas de otra religión en Sur-Occiden- 

te, a personas que hablan idioma distinto y desmovili- 

zados en Caribe y Sur-Occidente.

Se mencionó más disposición a tolerar a personas 

de otra raza y homosexuales en Antioquia.
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Valores 
sociales
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90 %
95 % 95 %

69 %
66 %

87 %
86 %

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Busco ser yo 

mismo en lugar 

de seguir a otros

Hacer que mis 

padres se sientan 

orgullosos de mí

Los hijos adultos 

tienen el deber de 

proporcionar cuidado 

continuo a sus padres

Cuando los puestos de trabajo es- 

casean, los empresarios deberían 

dar prioridad a los colombianos 

sobre los inmigrantes
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Valores sociales



100 %

80  %

60 %

40  %

20 %

0  %

Su familia Sus vecinos Gente que usted 

conoce personalmente

Gente a la que conoce 

por primera vez

Gente de 

otra religión

90 % 88 %

44 %

16 %

36 %
33 %

30 %

57 % 54 %

Gente de otra 

nacionalidad

Se puede 

confiar en la 

mayoría de 

la gente

Es necesario 

ser muy 

cuidadoso al 

tratar a la gente

95 %

5 %

2018

96 %

4 %

2024

Confianza, capital social

y pertenencia a asociaciones
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60 %50 %40  %30 %20 %10 %0  %

Iglesia

Fuerzas Armadas

Prensa

Televisión

Radio

Redes sociales

Sindicatos

Policía

Cortes de justicia

Gobierno Nacional

Gobiernos locales

Partidos políticos

Congreso

Funcionarios públicos

Presidente

Universidades

Elecciones

Grandes empresas

Bancos

Cajas de compensación

Organizaciones medioambientales

Organizaciones de mujeres

52 %
53 %

37 %
38 %

15 %
11 %

14 %
13 %

20 %

9 %
-

-

10 %

10 %

22 %
29 %

13 %

13 %

18 %

11 %

11 %

5 %

5 %
6 %

8 %
7 %

18 %

51 %
53 %

13 %
16 %

31 %
34 %

25 %
28 %

42 %
37 %

47 %

48 %
43 %

4 %
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Valores sociales



90 %

80  %

70 %

60 %

50 %

40  %

0  %

Periódico
Noticieros de 

televisión

Noticieros de 

radio

Teléfono móvil Correo electrónico Internet Redes sociales 

(Facebook, Twitter, 

etc.)

Hablando con amigos 

o compañeros

30 %

21 %

20 %

11 %

10 %

68 %

49 %

32 % 32 %

58 %

74 %

59 %

70 %

53 %
55 %

31 %
29 %

66 %

77 %
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Valores sociales



30 %

25 %

20 %

15 %

10 %

5 %

0  %

Gobierno 

en general

Medios de 

comunicación 

en general

Empresas 

en general

Organizaciones no 

gubernamentales

Mi empleador

25 %

14 %

18 %

13 %

17 %
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35%

30 %

25 %

20 %

15 %

10 %

5 %

0  %

Iglesia u 

organizaciones 

religiosas

Organizaciones 

deportivas o de 

recreación

Organizaciones 

artísticas, 

musicales o 

educativas

Sindicatos Partidos 

políticos

Organizaciones 

medio-ambientales

Asociaciones 

profesionales

Organizaciones 

humanitarias o 

de derechos 

humanos

Organizaciones 

de ayuda mutua

Organización

/grupo de 

mujeres

34 %

30 %

22 %

17 %

15 %

3 %
4 %

11 % 11 % 11 %

14 %

8 %

12 %

10 % 10 %
9 % 9 %

Ola 7 - 2018 Ola 8 - 2024 Encuesta Mu ndia l  de Valores C olom bia Ola  8

14Valores sociales

19 %



Valores 
económicos, 
corrupción

y migración
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Un alto nivel de crecimiento 

económico

Asegurar que este país tenga Fuerzas 

Armadas poderosas

Procurar que las personas tengan mayor participación en 

cómo se hacen las cosas en sus trabajos y comunidades

Tratar de que nuestras ciudades 

y cambos sean más bellos

50  %

50 %

7 %

7 %

29 %

27 %

14 %

15 %

Mantener el orden en 

el país

Dar a la gente mayor participación en las decisiones 

importantes del Gobierno

Luchar contra el alza de 

precios

Proteger la libertad de 

expresión

40  %

35 %

21 %

29 %

21 %

21 %

18 %

15 %

2018

2024

2018

2024
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80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Mayores incentivos para esfuerzo 

individual (10) vs. Ingresos 

deberían ser iguales (1)

Incrementarse la propiedad estatal de 

empresas (10) vs. Incrementar la 

propiedad privada de empresas (1)

Competencia es perjudicial

(10) vs. Competencia es 

buena (1)

Esforzarse no lleva al éxito

(10) vs. Esforzarse trae una 

vida mejor (1)

6,45
6,86

5,95 6,19

4,53 4,27
4,82 5,02

Ola 7 - 2018 Ola 8 - 2024

12,00

10,00

8,00

6,00

4,00

2,00

0,00

Hay mucha corrupción en Colombia (10) 

vs. No hay corrupción en Colombia (1)

Existe alto riesgo de ser castigado al dar o recibir un 

soborno, regalo o favor a cambio de proporcionar un 

servicio público (10) vs. No hay riesgo (1)

9,57 9,19
8,11

7,19 
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6,2

6

5,8

5,6

5,4

5,2

4,8

4,6

4,4

Inmigración:

Es muy beneýcioso 

que personas que 

vienen a trabajar o 

vivir en el país (10) 

vs. Es muy 

perjudicial (1)

Emigración:

Es muy beneýcio 

que personas que 

se vayan de este 

país (10) vs. Es 

muy perjudicial (1)

La vida cultural de 

este país se ve gene- 

ralmente fortalecida 

por la gente que 

viene a vivir aquí 

desde otros países

(10) vs. La vida cultura 

se ve deteriorada (1)

5,04

5 

6,04

5,46

36 %10 %

7 % 32 %

39 %

43 %

14 %

18 %

2018

2024

Permitir que 

llegue cualquier 

persona que 

quiera

Permitir que venga 

gente siempre y 

cuando existan 

trabajos disponibles

Aplicar límites 

estrictos en el número 

de extranjeros que 

puedan venir

Prohibir la 

entrada a 

personas de 

otros países

Valores económicos, corrupción y migración 18
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Ciencia, 
tecnología 
y cambio 
climático
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Ha reducido la 

favorabilidad en 

torno a que el 

mundo es mejor a 

causa de la ciencia 

y la tecnología

(10 a 8) Alto

(10) Está mucho mejor

Medio (7 a 4)

34 %

Bajo (3 a 1)

(1) Está mucho peor

33 %

32 %

41 %

27 %

33 %

2024

5.35

2018

6.01

Es mala 
para la 
humanidad

Es buena 
para la 
humanidad

No he 
oído 
de eso

48 %2024

5 %

47 %
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Género
Los hombres son más propensos a pensar que la ciencia y 

tecnología hacen del mundo un lugar mejor, y también ven

con mejores ojos a la inteligencia

Clase 

social

Clase social: En la clase alta se tiende a percibir más que 

la ciencia y tecnologi hacen del mundo un lugar mejor. La

clase baja tiene una percepción relativa menor en cuanto 

a ver la importancia del cambio climático, aunque sigue 

siendo bastante alta. En la clase alta hay menor nivel de 

importancia relativa personal sobre el cambio climático. 

En la clase baja se da un poco más de importancia al 

crecimiento económico sobre el medio ambiente.

Regiones 

del país

En la región Bogotá y Cafetera hay mayor favorabilidad a 

percibir que la ciencia y tecnología hacen del mundo un 

lugar mejor. No obstante, es en Bogotá donde más mal se 

ve a la inteligencia artiýcial.

Antioquia 

vs. resto

En Antioquia se tiene una percepción relativa menor en 

cuanto a ver la importancia del cambio climático, aunque 

sigue siendo bastante alta.

53 %1.82

5 %
3 %

9 %

30 %

Ciencia, tecnología y cambio climático

Extremadamente 
importante

Muy importante

Algo importante

No muy 
importante

No es nada 
importante
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6543210

Evitar pagar el pasaje en algún transporte público

Robar

Engañar en el pago de impuestos, si se puede

Reclamar beneýcios del Estado 
a los que no se tiene derecho

Que alguien acepte un soborno en 

el cumplimiento de sus funciones

La homosexualidad

El aborto

El divorcio

Relaciones sexuales antes del matrimonio

El suicidio

La eutanasia

Que un hombre maltrate a su esposa

Que los padres le peguen a sus hijos

La violencia contra otros

La violencia política

La pena de muerte

3,79
4,03

3,57
3,62

2,06
1,77

1,89
1,51

4,25
4,16

2,58
2,45

4,78
4,94

5,19
5,10

2,12

4,04
4,05

1,56
1,35

3,46
3,74

1,79
1,72

1,84
1,79

4,23
3,95

1,58
1,41

Ciencia, tecnología y cambio climático
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Salud 
sexual y
reproductiva
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